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JOSEE BLANCHETTE

C

ola aficionado ou pas, peu
de gens encore vivants
ont eu la chance de got-
ter au «vrai de vrai», C'est-a-dire a la
formule originale de Coca-Cola telle
qu'inventée en 1886 4 Atlanta par un
certain John Pemberton, pharma-
cien de son meétier. La semaine der-
niére étaient réunis dans un salon
du Ritz-Carlton de Montréal
quelques dégustateurs dont le role
n'était pas tant de démasquer les
faussaires et dénoncer les ersatz
mais plutdt d'essayer de retrouver le
gotit du vrai de vrai devant la came-
ra. Un sommelier, un chimiste spé-
cialisé dans la fabrication d’arémes
alimentaires, un restaurateur italien,
une disciple de I'Institut québécois
du golt et mol-méme, a titre de jour-
naliste gastronome, formions le
groupe chargé de déguster a
laveugle du Coca-Cola (version clas-
sique et nouvelle), du Pepsi, un cola
de marque maison et enfin, la recet-
te originale de Coca-Cola. Celle-ci
avail éte expresséement concoctée
pour les fins d'un documentaire de
trois heures portant sur la guerre
des deux plus grands colas vendus a
I'échelle de la planéte depuis un
siécle.

Je ne vous dirai pas tout le mal
que je pense de la «cocalonisations,
ni la profonde aversion qui me lie 3
ce breuvage que je réserve aux len-
demains de veille, aux problémes
gastriques et au nettovage de 'ar-
genterie. Sl m'arrive de succomber
c’est généralement pour faire passer
un repas qui ne ;)HSEEI‘& pas a ['his-
toire, dans lequel cas je choisis Pep-
si comme la majorité des Québécols
francophones depuis que les publici-
tés de Claude Meunier ont renversé
la vapeur dans notre belle province
durant les annees 8. Reste que par-
tout dans le monde, Coke est le mot
le plus connu apres OK. [l n'y a
qu'au Québec que le mot «Pepsis»
soit devenu une insulte nationale.

Cela dit j'étais préte au pire, au
mal de cceur inévitable, au choc hy-
poglycéemique et culturel. J'étais
méme préte a mimer une dégusta-
tion de chiteau Pétrus, bien décidée
a détecter un millésime s'il le fallait
et 4 recracher ce sirop additionné de
gaz carbonigque dans les seaux d’ar-
gent prévus a cet effet. Les résultats
se sont avérés surprenants et méme
le chimiste, habitué a pareille diéte,
n’a pu départager Coke de Pepsi
dont les cannettes étaient cachées

ou must leel
A SMILE
1o act one

EN@™ & Mgk fealy

Katrgh snmmrw |2
s Bk 2o air sl

i

# O AMARS 1 88206

RENDEZ-VOUS

Le vrai de vrai

Cing spécialistes se sont réeunis au Ritz
nour une déqustation de la célebre boisson

4293, rue Saint-Denis 842-0867
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avec du papler blanc numéroté.

Comme de vrais pros, nous avons
noté avec le plus grand sérieux du
monde la «longueur en bouche»,
I'uniformité des bulles, le premier
et deuxieme neg, les notes de fruits
citrin, les notes épicées, le piquant
d'une formule, le goit médicamen-
teux d'une autre sous les yeux
d'une equipe de tournage tout auss
médusée que perplexe. Je pouvais
lire dans leurs yeux: «Qu ces ex-
perts de la papille gustative sont n;les
escrocs ou ils ont une imagination
trés fertile.» Je dirais qu'il faut sur-
tout se prendre un peu au sérieux
mais jamais autant que les géants
du cola quand ils se livrent une
guerre de prestige par la publicité.
«Ces compagnies se bataillent avec
un sérieux extréme», m'a fait re-
marquer Derek Vertongen, le réali-
sateur délégué du documentaire
qui revient d'un séjour de repérage
enn Chine. «A Shanghal, poursuit-il,
tu as des publicités de Coke sur le
trottoir de droite et d'autres de Pep-
si sur le trottoir de gauche. Il y a
une grande soif du mode de vie oc-
cidental avec tout le réve qui s'y rat-
tache: la voiture japonaise, la mai-
son, Calvin Klein, McDo et le Coke,
bien siir.»

Le secret dans les bulles

Soif de ce que vous voudrez, j'ai
préféré Coke a Pepsi et le Coca-
Cola classique a la formule inventée
en 1985 pour essayer de se rappro-
cher du gout de Pepsi, lequel a tou-
jours battu son adversaire dans les
dégustations a 'aveugle auprés du
public. Loin de tout repére publici-
taire, les jeux sont faits, rien ne va
plus. Pour ce qui est de la formule
originale inventée par le pharma-
cien Pemberton (dont on dit qu'il
était un adepte de la morphine), elle
fut d'abord fabriquée a partir de vé-
ritables feuilles de coca jusqu’en
1903. Le goit médicamenteux est
indéniable, le truc imbuvable. A
'époque, le Coca-Cola était
d'ailleurs vendu comme reméde mi-
racle. L'immigration aux Etats-Unis
faisait rage (la population est passée
de 50 4 91 millions entre 1880 et
1910 avec quelque 18 millions d'im-
migrants) et les pauvres arrivants
n'avaient pas les movens de paver

un médecin mais toujours quelques
sous pour essaver la ncuvelle cure
du siecle. Coca-Cola fut donc vendu
a titre de médicament pour enrayer
les maux de téte et la dépression,
avant de devenir un rafraichisse-
ment pour toute la famille. Pas de
doute que les feuilles de coca déja
utilisées comme «tonique» depuis
2000 ans par les Péruviens et les
Boliviens avaient leur petit role a
jouer dans les effets secondaires de
ce smart drink fagon fin de siécle,

Au cas o0 ¢a vous amuserait, je
vous donne a tout hasard la recette
secréte du sirop telle que divulguée
en 1993 par Mark Pendergrast, l'au-
teur de 'histoire non autorisée du
célébre breuvage, For God, Country
and Coca-Cola. Elle va comme suit;
1 once de de catéine {(extraite de la
noix de cola), 1 once d'extrait de va-
nille, 4 onces d'extrait fluide de
feuilles de coca, 3 onces d'acide ci-
trique, 1/4 de gallon de jus de lime,
30 livres de sucre, 2 1/2 gallons
d'eau et du caramel en quantité suf-
fisante pour la couleur. S'ajoutent a
cette mixture digne des athlétes
des prochains jeux olympiques d’At-
lanta, de 'huile essentielle d'oran-
ge, de citron, de muscade, de can-
nelle, de coriandre, de neroli (dans
la famille de la fleur d'oranger) et
possiblement de lavande.

La recette du alf american dream
ne compte pas moins d'ingrédients
et n'importe qui peut la reproduire.
Le véritable secret? Comme dans le
bonheur, il est dans les silences, les
interstices, les espaces, bref, les
bulles.

Josée Blanchelte
est journaliste indépendante.

SOURCE: FOR GOl COUNTRY AND COCA-DOLA

Grreéri: une guenle de bots avec un
Pepsi bien frappé sans glace. Je vous
Jure que a fonclionne.

Acheté: Le Compagnon du doute de
John Saul (éd. Pavol). Cet ouvrage se
présente sous forme de dictionnaire.
Aw mot wcapitalismen, Uautewr dil:
«Concept désormals au-deld de toule
discussion sensée.n Au mot egoiitn:
ale bon goit et le mawvais goil
n'existent pas. [..] Lorsgu’on deman-
da d la veine Elzabeth If son avis sur
le goit, elle vépondit: “fe n'ai pas l'im-
pression que ce sml frés uble."s Fn ef-
fet!

Trouvé: de vietlles publicités de
Coca-Cola et Pepsi qui datatent des
années 40 chez Rétro-Ville (2652, rue
Notre-Daine Ouest). Les grandes an-
nées de Uiconographie de Coca-Cola
se sttuent enfre les années 20 ef 60,
Appris: que le mot Coca-Cola servaif
méme de mot de passe entre soldats
pendant la Dewxiéme Guerve mondia-
le. Le livre For God, Country and
Coca-Cola est rempli d anecdotes
comme celles-la. Il fact le portrait du
réve américain & travers celur d'une
boisson gazeuse.

Loué: Tin Men, un film nigolo de-
vant leque! je me swis malheurense-
ment endormie. Ca se passe dans une
petite ville d’Amérigue en 1963 ef on
y bait du Coke (el du réve américain)
comime il se doil,

Recu: un rasowr Gillette Sensor Excel
(pour Elle) assorti de 11 pages d'in-
formafions en anglais seulement.
Aussi superflie que les poils indési-
rables. C'est pas Coke ow Pepsi qui fe-
ratent des gaffes pareilles,

Décidé: de prendre des vacances de
skt jusqu'a Pdgues. On termine son
caréme conume on peutl. S vous vovez
une fille avec un pompon gris en havt
d'une montagne en tram de savourer
un «Petsin, ce powrrait bien étre mot.



